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Úvod: Média a společnost jsou spolu v neustálé interakci a vzájemně se ovlivňují. Nyní jsme v rané fázi digitální revoluce a dnešní mladí lidé konzumují média a obsah zcela jiným způsobem než generace, která vyrostla s tradičními masovými médii. V lekci si ukážeme, jak se za posledních 30 let média změnila a jak se tím změnila i společnost. Zároveň učitel zjistí, jaká je mediální krajina žáků, což mu dále pomůže pracovat se žáky podle jimi preferovaných médií.
Cíle pro průřezové téma mediální výchova:

· Učitel zjistí, jaká média žáci sledují a jakým způsobem žáci konzumují informace.
· Žáci dokážou stručně charakterizovat jednotlivé mediatypy.
· Žáci popíšou, jak se vyvíjejí masová média a jaký mají vliv síťová média.


Vazba na další průřezová témata a vzdělávací oblasti: Výchova k myšlení v evropských 
a globálních souvislostech. 
Věk: 13 až 19 let
Čas celkem: 90 minut 
Pomůcky:
Počítač připojený na internet a na projektor
Tabule nebo flipchart
Papíry pro individuální práci žáků a psací potřeby
Pracovní list 1 Úvod: Svět médií
Pracovní list 2 Úvod: Svět médií
Úvod Video1: Současný svět médií
Úvod Video 2: Tisková média
Úvod Video 3: Televize
Úvod Video 4: Rozhlas
Úvod Video 5: Sociální sítě
 


EVOKACE

1. Úvodní otázky (20 minut)
Vyučující promítne na dataprojektoru otázky z Pracovní list 1 Úvod: Svět médií nebo napíše otázky na tabuli/flipchart:


1. Odkud čerpáte novinky: Co uděláte, když chcete zjistit, co se stalo nového?

2. Kdy či při jaké příležitosti se dostanete k tištěným médiím (noviny nebo časopis)?
3. Kdy či při jaké příležitosti se dostanete ke sledování televize (myslí se tím vysílání 
na jednotlivých televizních programech, nikoli sledování Netflixu apod.)?
4. Kdy či při jaké příležitosti se dostanete k poslechu rozhlasu?
5. Na jakých sociálních sítích jste aktivní?

Žáci se rozdělí do dvojic a vzájemně si sdělí odpovědi na otázky. Když na otázky odpoví, najde si každý žák někoho dalšího pro zodpovězení těch samých otázek. Sadu otázek by měl každý žák odpovědět zhruba během jedné a půl minuty a měl by je zodpovědět alespoň třem dalším žákům.

Důvod, proč je nutné odpovědět vícekrát na stejné otázky: Zpočátku si žáci vzpomenou jen na omezené množství informací, ale během dalšího povídání si vzpomenou na další zdroje 
a uvědomí si, že jejich mediální krajina je podstatně bohatší. Například poprvé uvádí, že se 
s tiskovými médii vůbec nepotkávají, pak si vzpomenou, že denní tisk kupují prarodiče, mají doma televizní program, vidí je v čekárně u lékaře apod.



UVĚDOMĚNÍ

2. Svět médií žáků (5 minut sbírání odpovědí na každou otázku + 4 minuty na každé video)
Pro zodpovězení všech otázek vyučující rozdá žákům Pracovní list 2 Úvod: Svět médií, který si žáci postupně vypracovávají. Podstatou aktivity je, že na otázky neodpovídají žáci za sebe, ale odpovídají ti, co si s daným žákem povídali. Učitel se tedy ptá: 


1. Kdo jste si povídal s „Matoušem“? Co „Matouš“ udělá, když chce vědět, co nového se stalo?

Učitel všechny odpovědi zapisuje na tabuli. Nakonec se zeptá „Matouše“, zda může odpovědi spolužáků doplnit. Učitel pak postupuje u jmen dalších dvou náhodně vybraných žáků. Po této trojici vyzve třídu, ať doplní další zdroje, se kterými pracují nebo o kterých slyšeli od ostatních.

Učitel na flipchartu či tabuli podtrhne termíny, které spadají do oblasti tradičních neboli masových médií (TV zpravodajství, TV kanály, názvy novin a časopisů, rozhlasové stanice / podcasty nebo názvy portálů jako idnes.cz, novinky.cz apod.). 

Předpokládané další zdroje, které budou uvedeny:
· sociální sítě,
· „na internetu“ – žák je vyzván, aby přes dataprojektor na počítači ukázal, jak najde např. „výsledky krajských voleb ve Zlínském kraji“,
· většina zdrojů bude zdarma (portály jako idnes.cz, novinky.cz apod.).

Specifickou kategorií je „zeptám se rodičů“, „zeptám se kamarádů“ – zde se žáka zeptáme, proč věří zrovna danému člověku a z čeho čerpá informace on. Zásadní je, že žák konkrétnímu člověku věří a důvěra je při přijímání zdroje důležitá.

Učitel může pustit vysvětlující Úvod Video1: Současný svět médií, které jste si stáhli odsud. Video najdete v pořadu Klíče k médiím internetové televize Stream.cz, ale je 
s desetivteřinovou znělkou, která může snížit pozornost žákyň a žáků. Nebo vyučující může sám sdělit obsah videa:


Média se dělí na dvě hlavní kategorie: masová média a síťová média. Masová média jako tisk, rozhlas nebo televize se vyvinula z vynálezů v 19. století, a to během průmyslové revoluce. Na konci 20. století však zrychlila digitální revoluce, která přinesla síťová média. Ta nyní válcují celou informační oblast.

Lidé si v době internetu navykli za informace neplatit. Velkou oblibu mají například portály novinky.cz nebo idnes.cz. Aby zpravodajský portál mohl vydělávat, musí poskytovat rychlé zprávy. Zároveň čtenáři těchto webů nejsou příliš ochotní číst dlouhé články. Kombinace požadavku na rychlost a stručnost pak způsobuje vyšší chybovost a povrchnost. Říká se tomu turbožurnalistika. Lidé si často na média stěžují, ale když se jich zeptáte, kde čerpají zpravodajství, většinou uvedou portály, kde za obsah neplatí. Nicméně mimo oblast zpravodajství očekávají, že se za všechno platí. Stejně tak si nenecháte někým obložit dlaždičkami koupelnu jen proto, že je to zdarma, a raději si za kvalitu připlatíte. Takže i za kvalitní zpravodajství se vyplatí platit. 

Rozdíl mezi masovými a síťovými médii je v přijímání informací. Zatímco v období masových médií jsme to byli my, kdo si informace vybírali, nyní jsou to informace, které si vybírají nás. Dříve jsme to byli my, kdo se rozhodli, na jaké televizní stanici budeme sledovat zprávy, jaké si koupíme noviny nebo jakou rozhlasovou stanici si naladíme. Nyní se k velké části populace zpravodajství dostává přes vyhledávače či sociální sítě, tedy přes algoritmy. Algoritmy tak určují, jaké zprávy se k nám dostanou.

Díky všudypřítomnému internetu a sociálním sítím jsme my i vy součástí velké změny, kterou nazýváme informační revolucí. Žijeme v takzvané infosféře, kdy pomocí mobilů a počítačů řešíme banky, objednáváme hotely nebo se přes internet vzděláváme. V síťových médiích si každý může vytvářet obsah sám a každý se tak stává médiem. Všude se na nás vynořují informace. Pokud jsme dříve trpěli tím, že jsme neměli dostatek informací, tak dnes máme opačný problém. Informací máme neomezené množství a musíme se naučit vypořádat se s tím, jak se v informacích vyznat. 

Například musíme umět rozlišovat informace od zpravodajství, které vytvářejí profesionální novináři. Novinařina je řemeslo jako každé jiné, má své zásady práce. Redaktora kontroluje nadřízený editor; novinář se řídí redakčním kodexem a nezveřejňuje neověřené informace. Což samozřejmě neznamená, že novinář nemůže udělat chybu. Ale i tak je důležité rozlišovat neověřené informace a dojmy od práce profesionálních redakcí.

2. Kdo jste si povídal s „Markem“? Kdy či při jaké příležitosti se Marek dostane k tištěným médiím (noviny či časopis)?

Učitel všechny odpovědi zapisuje na tabuli. Nakonec se zeptá „Marka“, zda může odpovědi spolužáků doplnit. Učitel pak postupuje u jmen dalších dvou náhodně vybraných žáků. Po této trojici vyzve třídu, ať doplní další tisková média, se kterými někdy přijde do styku. 

Co se dá předpokládat, že žáci uvedou:
· nebudou z domova znát žádný časopis ani noviny,
· někdo si vzpomene na radniční listy,
· pokud se někdo dostane k novinám, tak většinou proto, že je rodiče nosí z práce nebo se rozdávají zdarma,
· rodiče mohou odebírat nějaký odborný či profesní časopis,
· v některých domácnostech ještě kupují televizní program,
· s novinami či časopisem se potkávají u prarodičů.





Učitel se zeptá:

Za jakých podmínek byste si koupili ráno denní tisk? Co by deník musel obsahovat, abyste si ho koupili?

Po řízené diskuzi učitel pustí video.

Učitel může pustit vysvětlující Úvod Video 2: Tisková média, které jste si stáhli odsud. Video najdete v pořadu Klíče k médiím internetové televize Stream.cz, ale je s desetivteřinovou znělkou, která může snížit pozornost žákyň a žáků. Nebo vyučující může sám sdělit obsah videa:

Za posledních 15 let klesl prodej deníků o 70 %. Pokud je každý z nás celý den na mobilu 
a pak ještě večer sleduje televizní zprávy, není mnoho důvodů kupovat si denní tisk. Vzhledem k uzávěrkám, které mohou být v pozdním odpoledni, tak v deníku nemohou být ani ty nejčerstvější zprávy. Pokud se stane něco důležitého, co přitáhne pozornost většiny společnosti, jako nepředvídatelná přírodní katastrofa, válka nebo epidemie, většina redakcí není schopna zajistit do uzávěrky skvělou analýzu, která by pomohla pochopit veškeré události v souvislostech.

Výjimkou jsou časopisy, které vychází týdně, po čtrnácti dnech nebo měsíci. Novináři tak mají čas nasbírat dostatek informací, kontaktovat důležité znalce problému a nabídnout tak obsah v širších souvislostech. V časopise ani neočekáváme krátký článek, naopak chceme více textu, který by nám pomohl události chápat komplexně. Za tyto podrobnější informace jsou lidé ochotni i zaplatit a časopis si koupí.

Pokud rodina nekupuje žádný časopis, tak tím posledním, co domácnost měla doma, byl televizní program. Ten měl v domácnosti své posvátné místo, aby všichni věděli, kde program najdou. Když se televizní program ztratil, byli se členové rodiny schopní pohádat. Většina televizních programů se prodávala jako takzvaný suplement, tedy příloha k dennímu tisku. Což mělo pro vydavatelství velký obchodní potenciál, protože když vycházel magazín s televizním programem, zvýšil se náklad až na dvojnásobek. A dvojnásobně dráž se prodávala i reklama. Samotný televizní program byl také velkou obchodní příležitostí, protože si ho prohlížela celá rodina a navíc opakovaně. 

3. Kdo jste si povídal s „Lukášem“? Kdy či při jaké příležitosti se „Lukáš“ dostanete ke sledování televize?

Učitel všechny odpovědi zapisuje na tabuli. Nakonec se zeptá „Lukáše“, zda může odpovědi spolužáků doplnit. Učitel pak postupuje u jmen dalších dvou náhodně vybraných žáků. Po této trojici vyzve třídu, ať doplní další příležitosti, kdy oni sami či ostatní sledují televizi.

Co se dá předpokládat, že žáci uvedou:
· dívají se na televizní zprávy, sledují sportovní přenosy či seriály,
· v některých domácnostech televize není.

Učitel může pustit vysvětlující Úvod Video 3: Televize, které jste si stáhli odsud. Video najdete v pořadu Klíče k médiím internetové televize Stream.cz, ale je s desetivteřinovou znělkou, která může snížit pozornost žákyň a žáků. Nebo vyučující může sám sdělit obsah videa:

Není to tak dlouho, kdy televize byla rodinným krbem, protože se večer sešla celá rodina a všichni sledovali stejný pořad. Tomu už odzvonilo. Naše mobily a počítače nám nabízejí mnohem lepší zábavu a se svými mobily a počítači se schováváme do svých pokojů. A když už se 


rozhodneme, že strávíme večer u televize, tak máme mobil v ruce, řešíme sociální sítě 
a chatové konverzace. A vlastně není jasné, zda sledujeme televizi a u ní jsme na mobilu, nebo jsme na mobilu a u toho sledujeme televizi. 

V digitálním prostředí nám moc nedává smysl ani sledovat televizi podle programu, kdy musíme na vše čekat. Velkou konkurencí dnešních televizních stanic jsou takzvaná videa on demand, tedy videa na vyžádání. Může to být Netflix, YouTube, Stream.cz nebo VOYO. Při rostoucím trendu internetových platforem tak můžeme očekávat, že klasickým televizním vysílání se bude přenášet jen to, co je živě. Nebo zpravodajství, které je u nás v České republice oblíbené.

Češi a Moravané jsou fanoušky televizního zpravodajství. Když se podíváme na žebříček nejsledovanějších pořadů, tak zpráv může být v první dvacítce i polovina. Například v USA sleduje televizní zpravodajství kolem 30 milionů lidí, v České republice televizní zpravodajství na TV Nova, v České televizi či na Primě sleduje přes tři miliony lidí. Ve Spojených státech je to necelá desetina lidí, ale v České republice je to každý třetí dospělý občan.

Nejsledovanější televizní zpravodajství je na TV Nova, která je mnohem vlivnější než Blesk nebo Mladá Fronta Dnes. Kdo chce ovládat české veřejné mínění, musí ovládat TV Nova. Proto je důležité vědět, kdo je vlastníkem médií, protože hrozí, že vlastník bude tlačit přes redakci svůj pohled na události. Je proto dobré vědět, že TV Nova vlastní finanční skupina PPF. Dobrou zprávou ale je, že naprostá většina vlastníků českých médií se nezajímá 
o obsah, ale zda jsou jejich média zisková. 

4. Kdo jste si povídal s „Janem“? Kdy či při jaké příležitosti se „Jan“ dostanete 
k poslechu rozhlasu? 


Učitel všechny odpovědi zapisuje na tabuli. Nakonec se zeptá „Jana“, zda může odpovědi spolužáků doplnit. Učitel pak postupuje u jmen dalších dvou náhodně vybraných žáků. Po této trojici vyzve třídu, ať doplní další příležitosti, kdy oni sami či ostatní poslouchají rozhlas.

Co se dá předpokládat, že žáci uvedou:
· sami rozhlas neposlouchají,
· poslouchají rozhlas v autě, když rodiče řídí,
· poslouchají podcasty,
· poslouchají ranní rozhlas ráno, když vstává celá rodina.

Učitel může pustit vysvětlující Úvod Video 4: Rozhlas, které jste si stáhli odsud. Video najdete v pořadu Klíče k médiím internetové televize Stream.cz, ale je s desetivteřinovou znělkou, která může snížit pozornost žákyň a žáků. Nebo vyučující může sám sdělit obsah videa:

Vyučující může pustit vysvětlující video nebo sám sdělit obsah. 
Rozhlas je dějotvorné médium. Edvard Beneš svými proslovy z londýnského exilu a v květnu v roce 1945 svolával lidi k pražskému květnovému povstání. Rozhlas sehrál důležitou úlohu i v roce 1968 při okupaci Československa. Když si přečtete všechny bezpečnostní manuály, rozhlas je tam zmíněn jako médium, který byste si měli naladit, když vybouchne atomová bomba. Před rozšířením internetu byl rozhlas i nejrychlejším médiem. Rozhlasu se ale několikrát prorokoval konec. Když se například v roce 1981 spouštěla hudební stanice MTV, tak první písní byl videoklip od skupiny Buggles Killed the Radio Star, v českém překladu Video zabilo hvězdu rádií. 



I když se několikrát prorokoval zánik rádií, opak je pravdou. Právě protože rozhlas je důležité médium pro automobilisty, tak roste význam rozhlasu. Od roku 1990 máme na silnicích dvojnásobek aut, a protože se nijak neřeší kapacita silnic, řidiči tráví mnohem více času 
v zácpách. O tom by mohli vyprávět ti, co dojíždějí za prací do větších měst. 

Trendem jsou ale takzvané audio on demand, tedy poslech nahrávky na vyžádání. Je to stejné jako s pouštěním videí, jako je Netflix nebo VOYO. Audio on demand ve formě mluveného slova se nazývá podcast. Obliba podcastů roste, protože nahrazují čtení dlouhých analytických článků v časopisech. K rozšíření podcastů přispívá obliba sluchátek a neomezených dat pro mobilní telefony. Takže místo čtení knih nebo novin a časopisů lidé cestou do práce či do školy poslouchají klidně i třicetiminutové rozhovory na důležitá aktuální témata. Podcasty se tak stávají konkurencí časopisů. 

Podcasty dávají ale i možnost jejich tvůrcům vydělat. Takže pokud vedete oblíbený podcast se čtyřmi tisíci předplatiteli, kterým nabízíte různé bonusové poslechy, můžete si vydělat i 200 000 korun měsíčně. Jenže v normálních médiích má novinář za sebou tým lidí, třeba editory, kteří upozorňují, kde je potřeba zjistit další pohled. To u komerčních podcastů není možné zjistit, zda tato kontrola funguje. Jenže nepoučeným čtenářům, divákům nebo posluchačům absence kontroly nevadí.

5. Kdo jste si povídal s „Pavlem“? Na jakých sociálních sítích „Pavel“ tráví svůj čas?

Učitel všechny odpovědi zapisuje na tabuli. Nakonec se zeptá „Pavla“, zda může odpovědi spolužáků doplnit. Učitel pak postupuje u jmen dalších dvou náhodně vybraných žáků. Po této trojici vyzve třídu, ať doplní další příležitosti, na jakých sociálních sítích se pohybují.

Co se dá předpokládat, že žáci uvedou:
· nedokážou rozlišit mezi sociálními sítěmi (např. Facebook, TikTok, Twitter), komunikátory (např. WhatsApp, Messenger FB, Discord) či organizátory práce (např. Google Meets, MS Office),
· mnoho z nich je na Facebooku, ale není to pro ně dominantní sociální síť, více sledují Instagram nebo TikTok,
· poslouchají podcasty,
· poslouchají ranní rozhlas ráno, když vstává celá rodina.

Učitel může pustit vysvětlující Úvod Video 5: Sociální sítě, které jste si stáhli odsud. Video najdete v pořadu Klíče k médiím internetové televize Stream.cz, ale je s desetivteřinovou znělkou, která může snížit pozornost žákyň a žáků. Nebo vyučující může sám sdělit obsah videa:

Vyučující může pustit vysvětlující video nebo sám sdělit obsah. 
Facebook nebyl první sociální sítí, ale první globálně úspěšnou sociální sítí, na které se potkávají lidé bez ohledu na jazyk a zemi, ze které pochází. Další úspěšnou sociální sítí se stal Instagram a poté TikTok. Zatímco byl Facebook zaměřený ještě na generaci, které nevadilo psát a číst delší texty, Instagram se zaměřil na sdílení fotografií. TikTok se pak zaměřil na krátká videa. Speciální sítí je Twitter, kde se sdílí krátké texty. Je populární i mezi politiky a novináři. Twitter tak zaujal funkci tiskového mluvčího jednotlivých politiků.

Na principu sociálních sítí ale pracují i jiné služby, například hudební platforma Spotify nebo různé pornostránky. Cílem sociálních sítí je vydělat peníze. K tomu potřebují, aby to jejich uživatele bavilo. A aby je to bavilo, je nutné omezit obsah, který uživatele nebaví. K tomu sociální sítě využívají takzvané algoritmy, které vyhodnocují předchozí aktivitu uživatele i jeho přátel. 
V takzvaném feedu, kde se jednotlivé příspěvky objevují, pak uživatel vidí posty, které algoritmy vyhodnotily jako vhodné. A zároveň nenabízí příspěvky, které by mohly uživatele nudit či rozrušit. Tím se nám ale nedostává opačného názoru a jen se utvrzujeme v naší názorové bublině. Není pak divu, že se na sociálních sítích objevuje „tohle si ale nikdo nepřeje“, protože nám algoritmy nabízeí jen ty postoje, které vyhovují našemu vidění světa. Postupně tak ztrácíme chuť bavit se s někým, kdo má opačný názor. Navíc tím, že často diskutujeme s někým, koho ve skutečnosti nevidíme, lidé napíšou něco, co by nikdy člověku do očí neřekli. Proto jsou sítě plné nenávisti a hrubosti. Důsledkem je i takzvaná polarizace, kdy se společnost rozděluje na dva názorové tábory, které spolu nemluví a netolerují názor druhých.

Sociální sítě ovlivňují i to, jak přijímáme zprávy. Když někdo zveřejní zpravodajský článek 
a napíše například post „konečně to poslanci schválili“ nebo „to je hrozné, co poslanci schválili“, tak sdělením ovlivníme mnoho našich sledujících. Zároveň si lidé na článek nekliknou a obsah článku zjišťují pod dalšími komentáři od lidí, kteří pravděpodobně článek také nečetli.



REFLEXE

3. Vyhodnocení pracovního listu (10 minut)

Vyučující se žáky vyhodnotí Pracovní list 2 Úvod: Svět médií.
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