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Úvod: 
Jedním ze znaků demokratické společnosti je přístup k informacím. Nenahraditelnou funkci zde hrají média, která vytvářejí veřejné mínění. Předkládaná lekce by měla pomoci žákům lépe pochopit, jak se odlišují veřejnoprávní média od soukromých. V první části hodiny se mají žáci seznámit s jednotlivými druhy médií, jejich charakteristikou a možnostmi dělení. Ve druhé části hodiny budou žáci pracovat ve skupině a na základě analýzy televizního programu a zhlédnutí vzdělávacího videa dokážou rozpoznat rozdíly mezi veřejnoprávními a soukromými médii. Poslední část je zaměřena na praktické dohledávání vlastníků médií.

Cíle pro průřezové téma mediální výchova:

· Žáci porozumí pojmům soukromá a veřejnoprávní média.
· Žáci dokážou vyjmenovat druhy médií a roztřídit je podle různých kritérií.
· Žáci dokážou odlišit veřejnoprávní a soukromoprávní médium.
· Žáci porovnají výhody a nevýhody soukromého a veřejnoprávního média.
· Žáci se seznámí s možnostmi a postupy vyhledávání vlastníků médií.

Vazba na další průřezová témata a vzdělávací oblasti: výchova demokratického občana.

Věk: 13 až 19 let

Čas: 90 minut

Pomůcky:
Počítač s připojením k internetu a k projektoru
Projektor
Tabule nebo flipchart
Kartičky (televizní program, tiráže papírových i internetových novin, kartičky ke hře
Množiny)

Pracovní list 1 – Druhy médií
Pracovní list 2 – Televizní program
Pracovní list 3 – Státní, veřejnoprávní a soukromá média
Pracovní list 4 – Televizní program ČST z roku 1970 
Pracovní list 5 – Tiráže s vlastníky médií
Pracovní list 6 – Hra Množina pojmů
Řešení k Pracovnímu listu 6 – Hra k množině pojmů
Obrazová alternativa k videu Veřejnoprávní a komerční média (eduklip)
Řešení k videu Veřejnoprávní a komerční média (eduklip)


EVOKACE

1. Úvodní otázka (5 minut)

Učitel položí otázku: Co je to médium?
Žáci odpovídají samostatně, případně s pomocí učitele (možné odpovědi: prostředník, přenašeč, vzduch, telefon, médium při spiritistické seanci). Následně vyučující zúží význam pojmu média na prostředek vzájemné komunikace.


UVĚDOMĚNÍ

2. Otázky a jmenování médií (15 minut) 		

Vyučující položí otázku: Jaká média znáte? 
Učitel vyvolává žáky a jejich odpovědi zapisuje na tabuli (flipchart). Pojmy může rovnou zapisovat tak, aby byly seskupené pro pozdější využití, např. v rámci tradičních (Tisk, TV, rozhlas) a nových médií (internet, sociální sítě, blogy). Zároveň doplní na tabuli chybějící zástupce médií (např. billboardy, graffiti, Český rozhlas, streamové TV, regionální deníky atd.). 

Poté se žáků zeptá: 
Jaká média nejčastěji využíváte?
Která média využíváte jako zdroj zpráv?

Odpovědi učitel barevně odlišuje nebo podtrhává.  

Následuje otázka: Jaká média využívají nejčastěji vaši rodiče a prarodiče? Podle časových možností lze reflektovat mezigenerační rozdíly a podobnosti ve využívání médií.  

Generace prarodičů využívala ke komunikaci prostředky překonávající časové a prostorové bariéry, jako jsou telefon, rozhlas a tisk. V 60. a 70. letech 20. století se zvyšuje počet domácností, které mají televizor (často se kryje s generací rodičů). Dnešní generace se narodila do prostoru tzv. nových médií využívajících digitálních technologií, charakteristických interaktivitou (uživatel se může zapojit do šíření informací, komentovat apod.), multimedialitou (propojení zvuku, obrazu a textu), hypertextualitou (odkazy na další zdroje), dostupností (snadný přístup k informacím, zábavě, prostorové a časové výhody) atd.

V této části by vyučující měl žákům přednést fakta týkající se transformace tradičních médií a konvergence médií. Jinými slovy upozornit žáky, že v současné době nalezneme veškeré přístroje nebo přijímače v jednom zařízení – v mobilním telefonu. Můžeme na něj nahrávat rozhovor, natáčet, fotografovat, využívat kalkulačku, cizojazyčný slovník nebo být připojení na internet. Proto telefony, tablety i počítače nazýváme hypermédia. Toto propojení má však za následek zároveň štěpení publika, každý využívá jiný zdroj k získávání informací, zpráv či sledování filmů apod. Tímto fenoménem se zabývá například moderátor Václav Moravec ve své knize Média v tekutých časech. „Sbližování žánrů nebo technologií je jedním z viditelnějších projevů proměny současných médií. Vezměme si mobilní telefon: lze na něj nahrávat rozhovor, fotografovat, být připojený na internet. Několik funkcí a přístrojů zde zkonvergovalo do jednoho. Zároveň se i ‚klasická‘ média (TV, rozhlas) digitalizují a jejich obsah můžeme bez nesnází dohledat na internetu. Vedle konvergence ale sledujeme i divergenci, což je jev protichůdný. Masové publikum dosáhlo svého stropu a publika se díky rozšiřujícímu počtu kanálů rozpadají.“ [footnoteRef:1]   [1:  Václav Moravec: Zažíváme revoluční mediální dobu [online]. [cit. 2020-04-10]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2016/06/vaclav-moravec-zazivame-revolucni-medialni-dobu/] 



3. Kategorizace médií (10 minut)

Tuto část výuky lze pojmout dvěma odlišnými postupy:
a) varianta A: metoda řízené diskuze,
b) varianta B: využití tabulky.

Návodem pro roztřídění může být metodika Úvod do médií Jednoho světa na školách.

Varianta A – metoda řízené diskuze

Učitel pracuje metodou řízené diskuze. Cílem je seznámit žáky s možnou kategorizací médií. Hlavním úkolem žáků je najít společné znaky (kritéria), podle kterých by bylo možné média vypsaná na tabuli roztřídit. Učitel vede diskuzi návodnými otázkami, například:

· Zaměřují se všechna média na stejný obsah?
· Když informují, kladou důraz na nestrannost nebo spíše na senzacechtivost? 
· Rozhovory dělají spíše s politiky či odborníky nebo hvězdami showbyznysu? (seriózní vs. bulvár)
· Jsou plné reklamy nebo ne? popř. Jaké množství reklamy obsahují? 
· Zaměřují se na většinové publikum nebo se zaměřují i na menšinové diváky (kultura, handicap, náboženské menšiny atd.)? (soukromá vs. veřejnoprávní)
· Vytváří jejich obsah profesionálové (např. novináři) nebo to může být kdokoliv, třeba vy? (obsah profesionálů vs. sociální sítě)
· Kontroluje či schvaluje někdo vytvořený obsah nebo si tam převážně dává tvůrce, co chce? (média, v nichž pracují profesionálové nebo obsah, který může vytvářet každý)
· Jsou součástí hlavního proudu (nijak nevybočují) nebo se cíleně proti něčemu vymezují? (mainstreamová vs. alternativní)


Kritéria třídění také zapíšeme na tabuli a vysvětlíme je. Učitel vysvětlí i pojmy seriózní média, bulvární média či alternativní média. K vysvětlení lze použít rejstřík pojmů Jednoho světa na školách. 

Varianta B – využití tabulky

Učitel rozdá žákům Pracovní list 1 – Druhy médií a pracuje s využitím tabulky. Představí jim jedno z možných třídění médií a stručně vysvětlí pojmy v tabulce. Žáci dostanou za úkol média vypsaná na tabuli roztřídit do připravených kolonek na pracovním listu. Jakmile žáci splní zadaný úkol, společně s vyučujícím si pracovní list zkontrolují. Zároveň pedagog žákům sdělí, že se následně budou věnovat dělení podle vlastníků na veřejnoprávní a soukromá média.


4. Veřejnoprávní a soukromá média (30 minut)

Cílem je ukázat základní rozdíly mezi veřejnoprávními a soukromými médii. Učitel rozdělí žáky do skupin a rozdá všem Pracovní list 2 – Televizní program a klade návodné otázky:
Liší se nějak (svým obsahem) uvedené programy?
Které druhy pořadů nabízí televizní kanály ráno, odpoledne, případně večer?
Který program byste si raději pustili a proč?
Kde převažují pořady oddechové a kde naučné?
Cílí televize převážně na širokou skupinu diváků nebo má i pořady pro menší divácké skupiny? Proč myslíte, že tomu tak je?
Který program dává prostor reklamě? Co ho k tomu vede?
Proč jednotlivé programy vznikly?
Který program zastupuje médium veřejnoprávní a který komerční/soukromý?

Poznámka: Žákům hned na začátku (případně v průběhu) ulehčí práci, pokud si ujasní, které konkrétní televizní programy mají před sebou (v tabulce je to ČT 2 a Nova Cinema). 

Následně vyučující rozdělí žáky do skupin a rozdá Pracovní list 3 – Veřejnoprávní, soukromá a státní média. Žákům je třeba zdůraznit, že vedle jim už známým termínům komerční a veřejnoprávní média se nově setkají s pojmem státní média. Nejprve se žáci pokusí vyplnit prázdná políčka ve skupinkách, poté vyučující promítne video (E-Bezpečí: Veřejnoprávní a komerční média (eduklip), trvání 7,23 min.). Je vhodné poradit žákům, ať si nejprve zapisují informace z videa na vedlejší papír a teprve po jeho skončení doplní tabulku. Tabulka žákům zůstane jako učební materiál. Jakmile žáci informace z videa dopíšou do tabulky, začne společná kontrola s učitelem. Učitel může využít Řešení k videu Veřejnoprávní a komerční média (eduklip). V případě, kdy není možné promítnout video, využije vyučující printscreeny důležitých informací z videa Obrazová alternativa k videu Veřejnoprávní a komerční média (eduklip).

Nyní může učitel klást žákům další otázky: 

V čem se liší obsah (programové schéma) veřejnoprávních médií od soukromých médií?
Jaká jsou možná rizika a nevýhody soukromých médií?

Při kontrole tabulky vyučující klade otázky:

Jak jsou veřejnoprávní média financována? 
Jaký význam/důvod/opodstatnění mají veřejnoprávní a soukromá média? 
Jaká jsou pozitiva a negativa?  
Co jsou cíle jednotlivých typů médií?

Rozšiřující aktivita
Je na učiteli, kolik prostoru věnuje problematice státních médií. Vzhledem k tomu, že se dnes žáci v naší zemi s tímto druhem médií nesetkávají, postačí jim informace z videa. Pokud by se tomuto tématu chtěl učitel věnovat více, může svým žákům ukázat program Československé televize na Pracovním listu 4 – Televizní program ČST z roku 1970 a dále s ním pracovat. Vyučující se může ptát:



Podle čeho poznáte, že tento program pochází z období před rokem 1989?
Které pořady by mohly být i součástí dnešního programu a které ne?

Je možné také poukázat na posun ve fungování státních médií. Zatímco dříve byla využívána vládou jedné strany zejména ke státní propagandě a očerňování nepřátel, dnes spíše ve zpravodajství propagují vládní politiku a nedávají prostor oponentním hlasům. Tenkrát i dnes poskytují státní média občanům zábavu v duchu hesla „Chléb a hry“.

Na základě získaných informací mohou být žáci vyzváni, aby se pokusili vytvořit návrh programového schématu či zpravodajské relace státní televize tak, jak by mohla dnes vypadat.


5. Najdi vlastníka média (20 minut) 

Učitel se znovu může žáků zeptat:

Jak a kde si dohledáte, kdo a jaká média/periodika vlastní?
Vlastníky jakých médií si chcete a můžete vyhledat? A kde?
Jak si vyhledáte skutečné vlastníky médií – tištěných nebo elektronických?

Žáci vyhledávají vydavatele nebo vlastníka médií z tiráže papírových novin, jež může donést vyučující. Dostupnými periodiky jsou televizní program, radniční listy apod. Rovněž tak si mohou žáci dohledat vydavatele a vlastníky elektronických verzí těchto periodik. Ty jsou obvykle úplně dole na hlavní (domovské) webové stránce. V případě, že není k dispozici internet, tak lze použít Pracovní list 5 – Tiráže s vlastníky médií, kde jsou uvedeny printscreeny s tiráží zpravodajských portálů.

Vyučující žáky rovněž seznámí s on-line veřejným rejstříkem obchodních společností – https://www.justice.cz/, kde lze dohledat vydavatele, popř. vlastníka média.

Jakmile dojde ke společné kontrole vydavatelů médií, vyučující promítne žákům aktualizovanou mapu vlastníků médií a seznámí je s infografikou, která je každoročně zveřejňována a aktualizována na www.mediaguru.cz. V době vydání metodiky je mapa z roku 2019, chybí tak např. záznam koupě TV Nova i sesterských televizních stanic v zahraničí českou společností PPF. Není však důležité, aby si žáci pamatovali jednotlivé vlastníky, ale je nutné upozornit na tyto aspekty:

1. Podnikání v médiích je podobné jako podnikání v potravinářském, automobilovém či jiném průmyslu.

2. Mediální domy mají strategii portfolio titulů diverzifikovat – aby zasáhly co nejvíce skupin čtenářů, posluchačů, diváků či návštěvníků webu. Mohou tak oslovovat více skupin konzumentů – podle věku, příjmů, vzdělání, zájmů, vkusu, místa bydliště apod.

3. Zásah na větší publikum umožňuje nabízet i lepší inzertní podmínky, protože i inzerenti často nabízejí své produkty a služby více různorodým skupinám. Příkladem takové spolupráce mezi mediálním domem a inzerentem může být banka, která nabízí půjčky a zároveň možnost investic. Půjčky tak může inzerovat např. v deníku Blesk (s masovou skupinou čtenářů) a možnost investic v deníku E15 (deník pro manažery a podnikatele). Přičemž oba deníky spadají pod jednoho vydavatele Czech News Center. 

Vedle toho pedagog seznámí žáky s Nadačním fondem nezávislé žurnalistiky, jež se rozhodl usnadnit čtenářům orientaci v mediálním prostoru a vytvořil rating médií podle metody kvalitativního výzkumu a předem definovaných kritérií rating webových zpravodajských médií. 

Vyučující může opět položit otázku: Jaká média znáte? nebo Které internetové periodikum si chcete vyhledat?
A následně může dotyčné médium dohledat, včetně jeho hodnocení/ratingu a odůvodnění umístění.


REFLEXE

6. Kontrola poznatků a naplnění cílů (10 minut)

Pro ověření si zahrajte hru Množiny. K tomu je nutné použít Pracovní list 6 – Hra Množina pojmů, kde je tabulka, kterou si vyučují rozstříhá. 

Vyučující předá dvěma žákům dva velké nápisy na kartičkách – veřejnoprávní média a soukromá média. Zbylé kartičky rozdá mezi ostatní žáky. Ti se budou po výzvě učitele seskupovat nejprve kolem žáka s kartičkou veřejnoprávní média a pak kolem žáka s kartičkou soukromá média.

V případě kartiček typu etický kodex, vyváženost, reklama, objektivita aj. půjdou žáci k oběma kartičkám médií (do obou skupinek). Zbylé kartičky se nemusí rozdat všechny, pokud se některé pojmy jeví příliš podrobné, sporné nebo těžko vysvětlitelné.

Kartičky vychází z tabulky (bod 4). 
Vyučující provede kontrolu, případně zopakuje klíčové charakteristiky. Vyučující může využít podporu Řešení k Pracovnímu listu 6 – Hra k množině pojmů.

Vyhodnocení: Jak zjistíme, že jsme dosáhli stanovených cílů lekce?
K ověření slouží hra Množiny. 
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