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METODICKÝ MANUÁL K LEKCI REKLAMA A REKLAMNÍ PRAKTIKY

Pomůcky, které si zajišťuje vyučující:
· Počítač s připojením k internetu a k projektoru
· Projektor 
· Tabule nebo flipchart
· Jedna neznačková čokoláda
· Šátky na zavázání očí (podle počtu skupin)

Postup:
Součástí metodiky je:
1. Metodický průvodce lekcí Jak vzniká zpravodajství
Otevřete si wordovský dokument Metodický průvodce lekcí Jak vzniká zpravodajství. Zde najdete stanovení cílů i jednotlivé části hodiny. U každé části lekce je uvedena i přibližná časová dotace, metodika obsahuje také evokaci a reflexi cílů hodiny.

V textu je vždy uvedeno, s jakým pracovním či teoretickým listem máte pracovat. Všechny lekce jsou určeny pro devadesátiminutový blok.

2. Prezentace
Powerpointový dokument Reklama a reklamní praktiky Prezentace obsahuje:

Vizualizace k aktivitě Pokus (strana 2 až 4)
Reklamní praktiky reklamních agentur (strana 5 až 14)

3. Pracovní a teoretické listy
Pracovní jsou v jednom powerpointovém souboru Reklama a reklamní praktiky Pracovní listy. Se souborem je možné pracovat ve formě powerpointové prezentace nebo jej lze vytisknout individuálně po jednotlivých listech. Pokud se rozhodnete pro tisk pracovních listů, doporučujeme tisk nastavit tak, aby byl z důvodu čitelnosti na každém listu jeden slide prezentace.

Přehled pracovních listů: 
Pracovní list 1 – Kontrola pro úvod a závěr hodiny (strana 2)
Pracovní list 2 – Hodnoticí kartičky k čokoládovému pokusu (strana 3)
Pracovní list 3 – Reklamní praktiky (strana 4)
Pracovní list 4 – Návod, jak natočit reklamu (strana 5) 

4. Reklama a reklamní praktiky Teoretická podpora pro učitele
V dokumentu je uveden teoretický základ k reklamě. Všechny materiály jsou v editovatelné verzi, každý vyučující si tak může podklady do výuky upravit podle svých potřeb.


image1.emf










image2.emf










image2.png
\\_ _ \*\ Seznam se|s médii REKLAMA A REKLAMNi PRAKTIKY \ * _ . \

. —

>




