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Název lekce: Jak vzniká zpravodajství
Autor lekce: Šárka Eisová, Renata Bláhová, Michal Kaderka (editace)
Téma: Od porady až po mediální produkt

Úvod: 
Média přinášejí reflexi současného světa a výraznou měrou se podílejí na formování veřejného mínění, životních postojů a životního stylu. Základní funkcí mediálního zpravodajství je informovat veřejnost, ale také utvářet společnou identitu, udržovat kontinuitu existence společnosti a vytvářet společenský konsenzus. Zprávy nám mají pomáhat orientovat se ve světě a zvažovat naše možnosti v dalším životě. Cílem novináře je srozumitelnou formou informovat v souvislostech o aktuálních událostech, které se staly kolem nás. Zpráva jako základní žánr zpravodajství má být objektivní, a proto zpracovává fakta. 

V první části hodiny žáci přemýšlejí formou myšlenkové mapy nad tím, co zpravodajství je a kdo jej vytváří. Na základě porovnávání textů se naučí rozpoznávat kompozici zprávy, a poté se pokusí zprávu sami napsat. Závěrečná část je věnována společnému sdílení vzniklých zpráv seriózních i bulvárních.


Cíle pro průřezové téma mediální výchova:

· Žáci zjistí, jak vzniká zpráva a jak vypadá současná žurnalistika.
· Žáci budou mít povědomí o redakcích zpravodajského webu a televizního média.
· Žáci si uvědomí rozdíly při tvorbě sdělení u seriózního a bulvárního média.
· Žáci porovnají mediální produkty a určí postup při tvorbě zprávy.
· Žáci zhodnotí, jakým způsobem se do podoby mediálního sdělení promítají představy o cílovém příjemci. 

Vazba na další průřezová témata a vzdělávací oblasti:

· Výchova demokratického občana. 
· Výchova k myšlení v evropských a globálních souvislostech.

Věk: 13 až 19 let

Čas: 90 minut


Pomůcky: 
Počítač s připojením k internetu a na projektor
[bookmark: _heq16lxu1byt]Tabule nebo flipchart
Pracovní list 1 – Kontrola pro úvod a závěr hodiny
Pracovní list 2 – Urči dle zprávy událost
Pracovní list 3 – Inzeráty pro pozice v médiích 
Pracovní list 4 – Pravidelnosti ve stavbě zprávy
Pracovní list 5 – Články k porovnání
Pracovní list 6 – Tvoříme zprávu

Podpora pedagoga:
Teoretický list A – Pozice v redakci 
Teoretický list B – Média veřejné služby a média soukromá
Teoretický list C – Redakční kroky v TV a zpravodajském webu
Teoretický list D – Rozdíl mezi faktem a osobním sdělením
Teoretický list E – Krok za krokem, jak se zpráva z ČTK stane zprávou v sekundárních médiích

EVOKACE

1. Co víme o zpravodajství (5 minut)

Žákům se rozdá Pracovní list 1 – Kontrola pro úvod a závěr hodiny, kde žáci vyplní tabulku Úvod hodiny. Druhá tabulka Závěr hodiny slouží k reflexi na konci lekce, proto si pracovní list žáci uchovají.


2. Co je zpravodajství (5 minut)

Učitel položí otázku: 
Co je to zpravodajství?
Žáci odpovídají, učitel na tabuli vytváří myšlenkové mapy, společně přemýšlejí nad tématem. Média přinášejí reflexi současného světa a výraznou měrou se podílejí na formování veřejného mínění, životních postojů a životního stylu. Zpravodajství informuje o událostech. Z události se stane zpráva. Pak učitel uvede schéma.


3. Jak vzniká zpráva

POSTUP vzniku zprávy
událost    →    zpráva   →   zájem publika

Zpráva ale nemusí vzniknout po nějaké konkrétní události, protože určitá témata ve společnosti stále přetrvávají. Například před začátkem školního roku vznikají zprávy, jak se na nový školní rok připravit (srovnání cen pomůcek do školy, jak se vyrovnat se změnou prázdninového režimu na školní režim apod.).

POSTUP vzniku zprávy
zájem publika   →   zpráva

Učitel se ptá:
Co rozhoduje o tom, zda se z události stane zpráva?
Žáci pak obvykle odpovídají, že se něco stalo, ale mnohdy nedokážou formulovat, proč si některých událostí novináři nevšímají. Znamená to, že novinář si myslí, že by nikoho zpráva nezajímala. Kritéria pro to, zda se událost dostane do médií, se nazývají zpravodajské hodnoty. Učitel může některé hodnoty uvést.

Zpravodajské hodnoty:
NOVOST Stalo se něco nového a lidi to zajímá. Proto se do zpravodajství nedostanou události, které se staly dříve. Jsou tedy už staré.

VÝZNAČNOST Události, ve kterých jsou zastoupeny významné nebo známé osobnosti, například herci, zpěváci, politici apod., jsou pro média hodnotnější.

PERSONALIZACE Pro média jsou zpravodajsky hodnotnější zprávy o konkrétní osobě než zprávy velmi obecné. Například obecnou zprávou je, že senioři mají nízké penze a nemusí jim vystačit na živobytí. Příkladem personalizace pak je to, že např. konkrétní seniorka nemá na léky či léčbu a pořádá se pro ni sbírka.

NEGATIVITA Negativní, smutné či tragické události jsou pro média zajímavější. Je to součást našeho instinktu či imunitního systému – jsme podstatně pozornější k informacím, které nám oznamují hrozbu či nebezpečí. Proto média ráda negativní informace využívají, protože je o ně mnohem větší zájem.

PŘEKVAPENÍ Média častěji zaměřují svou pozornost na události, které jsou nějakým způsobem originální, nečekané a překvapivé než na každodenní události všedního života.

BLÍZKOST Blízkost se vztahuje ke vzdálenosti (geografické, ale i kulturní či sociální), ve které se událost odehrála. Zpravodajsky pro nás bude zajímavější, že před naší školou někoho přejelo auto, než že měl v některé jihoamerické nehodu školní autobus.

VARIACE Jako zpravodajsky hodnotné se v určité době mohou jevit informace, které souvisejí s nějakou hlavní událostí. Například během koronavirové krize byly zavřené školy a média zajímalo, jak probíhá výuka na dálku.

PRŮBĚŽNOST Důležitou hodnotu pro média mají další podrobné nebo související informace, které se vztahují k již jednou prezentované zprávě. Příkladem je sledování soudního procesu s politikem.

NÁSLEDKY Pokud se stalo nebo se stane něco, co bude mít dopad na velký počet lidí, událost má pro média větší význam.


UVĚDOMĚNÍ

4. Vztah mezi událostí a zprávou (25 minut)

Učitel zobrazí na projektoru titulní strany periodik jednoho konkrétního dne. Jako ilustraci lze využít portál https://www.novinovyprogram.cz/. Pokud je v jeden den dominantní téma, lze si v kalendáři na tomto portále najít den, kdy se v jednom konkrétním dni objevily na titulní straně různé události (např. 22. ledna 2020). Pokud nemá učitel k dispozici dataprojektor, lze použít Pracovní list 2 – Urči dle zprávy událost. 

Učitel klade otázky a poskytuje instrukce:
Jaká událost dala impulz ke vzniku zprávy?
Je nějaká událost dominantní?
Porovnejte obsahy, kompozice a najděte prvky bulvarizace.

Dále se učitel žáků ptá, kdo se podílí na vzniku zpravodajství – žáci zaznamenávají pozice v redakci na tabuli. Většina žáků bude znát pozice jako redaktor nebo reportér, proto pro kontrolu učitel rozdá Teoretický list A – Pozice v redakci nebo jej promítne. Poté žákům do dvojic rozdá Pracovní list 3 – Inzeráty pro pozice v médiích. Žáci pak určují pozice, na které je inzerát vypsaný.

Učitel se žáky zhlédne krátká videa o redakci (FB Seznam Zprávy: Podívejte se s námi do zákulisí Seznam Zprávy: Šéfredaktor Jiří Kubík – trvání 1,12 minuty) a o reportérovi (FB Seznam Zprávy: V zákulisí Seznam Zpráv: Reportérka Šárka Kabátová – trvání 1,35 minuty).


5. Kompozice zprávy (20 minut)

Postup aktivity:

1. Učitel promítne na tabuli zprávu, jejíž jednotlivé části jsou pojmenovány v Pracovním listu 4 – Pravidelnosti ve stavbě zprávy. 

2. Žáci vytvoří skupiny po třech až čtyřech. Ve skupinách pracují s Pracovním listem 5 – Články k porovnání. Žáci pracují s oběma články, hledají společné prvky kompozice, označí a pojmenují prvky bulvarizace. V diskuzi zdůvodňují, která zpráva je bulvární a která seriózní. 

V případě rozlišení médií na bulvární a seriózní může učitel připomenout, že bulvární média se zaměřují na celebrity, více pracují s emocemi a předkládají závěry, co je dobře a co špatně. 

Vyučující by neměl ani opomenout fakt, že novinářská profese má dva etické ideály: 

· Pravdivost a pocit zodpovědnosti vůči tomu, o kom píšeme, i vůči tomu, pro koho píšeme.
· Respekt k etickému kodexu. Ten má každá redakce vlastní a jednotlivé kodexy často překračují Etický kodex novináře Syndikátu novinářů ČR. Důležitou informací ovšem je, že v ČR je Syndikát novinářů velmi slabou organizací, jejímž členem není takřka žádný profesionální novinář. Novinářské komunitě tak chybí silná profesní organizace, která by určovala standardy profese. 


6. Role v redakci (50 minut)

Aktivita probíhá formou metody role-play. Žákům se rozdá Pracovní list 6 – Tvoříme zprávu. Žáci se rozdělí do týmů ideálně do čtveřice – redaktoři, fotoeditor a editor. Je možné využít i vícepočetný tým podle redakčních rolí, pokud učitel zvládne s jednotlivými týmy konzultovat náplň dalších redakčních pozic a pomůže jim je smysluplně naplnit. 

1. Porada týmu, kdy žáci v roli redaktorů navrhují témata ze svého školního prostředí nebo žáci vyberou téma z pracovního listu.

2. Žáci v roli redaktorů a editorů určí formu zpracování.

3. Editor určí, kdo bude zpracovávat seriózní a kdo bulvární zprávu na stejné téma.

4. Redaktoři zpracují textovou zprávu a fotoeditor zajistí fotodokumentaci – vyhledá ve fotogalerii či pořídí fotografii.

5. Editor za skupinu představí událost.

6. Aktivita žáků končí „vydáním zprávy“, a to např. vložením na magnetickou tabuli, nástěnku, rozložením na stůl, sdílením do on-line aplikace či na společný disk.
 
7. Následuje společná diskuze o způsobu zpracování, jak byly naplněny prvky seriózní zprávy či bulváru.


REFLEXE (10 minut)

7. Co jsme se naučili (5 minut)

Žáci pracují s Pracovním listem 1 – Kontrola pro úvod a závěr hodiny z úvodu lekce a vyplní druhou tabulku Závěr hodiny. Sami tak poznají, zda během 90 minut získali potřebné znalosti. V případě času se závěr hodiny reflektuje společně. 



Použitá literatura a zdroje:

· http://svetmedii.info/otevrena-ucebnice/zpravodajske-hodnoty/
· https://www.jsns.cz/lekce/194630-mimoradna-zprava#film
· https://bezfaulu.net/clanky/o-manipulaci/nazory-vs-fakta-co-je-vlastne-nazor/
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