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Úvod: 
Bulvární média jsou nejpopulárnějším mediálním obsahem s velkým dopadem. Bulvár však nečtou jen lidé bez vzdělání, ale je přijímán napříč všemi sociálními skupinami. Bulvár má své charakteristické rysy a důležitou funkci ve společnosti. 

Cíle pro průřezové téma mediální výchova:

· Žáci a studenti pochopí funkci bulváru a poznají jeho prvky. 
· Posoudí jeho pozitiva i negativa, poznají historii bulváru a nejvýznamnější soudní kauzy.

Vazba na další průřezová témata a vzdělávací oblasti: občanská výchova, dějepis

Věk: 13 až 19 let

Čas: 90 minut

Pomůcky:
Počítač s připojením k internetu a k projektoru
Projektor
Tabule nebo flipchart

Pracovní list 1: On-line portály 
Pracovní list 2: Vzkaz bulváru a výzva kolegům
Pracovní list 3: Bulvárne krysy
Pracovní list 4: Rozšiřující aktivita Vznik republiky v ČT a TV Prima
Pracovní list 5: Rozdíly v mediálních obsazích
Pracovní list 6: Tištěné deníky
Teoretický list 1: Paparazzi
Teoretický list 2: Politický bulvár
Teoretický list 3: Spory bulváru s osobnostmi

 
EVOKACE

1. Poznej znaky bulváru (15 minut)

Učitel položí otázku: 
Co je bulvár? Čím se liší od seriózních médií?

Žákům se rozdá Pracovní list 1: On-line portály. Žáci se pak snaží určit bulvární weby a uvést, čím se od sebe odlišují.

Odlišujícími znaky jsou například:
· dominantní úvodní fotografie, na kterých jsou lidé,
· v nebulvárních zpravodajských portálech jsou často aktuální krátké zprávy,
· kombinace slov s malými písmeny a slov v kapitálkách,
· familiární oslovení – Honza Nedvěd,
· používání vykřičníků a otazníků v titulcích,
· citace v titulcích,
· expresiva v titulcích,
· kolážované fotografie.


UVĚDOMĚNÍ

2. Shrnutí, co je bulvár (15 minut)

Učitel položí otázku: 
Co je bulvár? Čím se liší od seriózních médií?

Podle Wikipedie je bulvární médium označení masového sdělovacího prostředku, v němž hrají klíčovou roli emoce (krev atd.) a aktualita, jejíž význam postupem času klesá. 

Vyznačují se pětkrát až desetkrát vyšším nákladem než seriózní média.

Bulvární obsah je charakterizován provinčností, navozováním paniky, skandalizací, personalizací, populismem, povrchností, negativismem, jednoduchostí, jasností, vytvářením celebrit a prací s nimi, předstíráním autoritativnosti a blízkosti konzumentovi. Bulvár často pracuje se zákulisními informacemi a drby. 

Bulvární noviny obsahují velké titulky a obrázky, zkrácené články, jazyk může být vulgární, výrazně pracuje s emotivními slabikami a výkřiky, jednoduchou větnou skladbou i omezeným slovníkem. 

Bulvár má tak nejčastěji celebritní nebo politický obsah.

Význam slova bulvár je odvozen z francouzštiny a odkazuje se na širokou ulici. Tehdy se noviny prodávaly formou pouličního prodeje tzv. kolportérem.

Český bulvár míří především na negativní emoce (vztahy, choroby a peníze). Vytvářet bulvární obsah je velmi těžké, proto může být bulvár i kvalitní.  


Učitel položí otázku: 
Má bulvár i nějaká pozitiva?

Karel Hvížďala upozorňuje na pozitiva, jako například:
· zprostředkování politického dění nejširším vrstvám,
· bezplatná sociálně-právní poradna,
· emoční ventil (kanalizace neukojených tužeb po krvi a sexu),
· sportovní rubrika o masových sportech tvořící i značnou část obsahu.

Vzorem pro bulvár je například německý deník Bild. Deník Bild třeba na přelomu let 2011 a 2012 odhalil propojení tehdejšího prezidenta Christiana Wulffa a vlivných podnikatelů v Německu. Christian Wulff byl nakonec soudně osvobozen z obvinění z korupce. Bild má ovšem i významnou dějinotvornou úlohu. Byl založen v roce 1952 a vysvětloval jednotlivé kroky Konrada Adenauera, čímž výrazně přispěl k denacifikaci tehdejšího Západního Německa a jeho integraci do evropských institucí. Formát německého Bildu však nelze adaptovat na podstatně menší český trh.

V důsledku propadu nákladu tištěných médií a v konkurenci různých influencerů na sociálních sítích se postupně bulvarizují i ostatní média.

Rozšiřující fakta k historii českého bulváru

Prvním bulvárním deníkem byl v roce 1932 Pennymagazine.  

Během první republiky bylo běžné, že politické strany vydávaly vlastní noviny. V jedné z vládních stran ČSNS měl na starosti tiskovinu České slovo Jiří Stříbrný, který byl v roce 1926 ze strany vyhozen. Založil proto novou stranu a k tomu i nové vydavatelství Tempo. Toto vydavatelství vydávalo několik bulvárních tiskovin. Ty byly v mnoha ohledech svou formou revoluční. Styl novin vydávaných Tempem postupně přebíraly ostatní stranické noviny.
 
Během komunismu se neslušelo, aby dělníci četli bulvární zprávy a stát povolil jen ideologický budovatelský obsah. 

U nás byl prvním porevolučním bulvárem deník Expres, krátce na to začal vycházet politický bulvár Špígl. Postupně vznikalo ještě několik českých bulvárních deníků.


3. Fotografie a paparazziové (5 minut)
Učitel položí otázku:
Kdo je paparazzi?

Vyučující promítne nebo rozdá vytištěný Teoretický list 1: Paparazzi.

Paparazzi jsou bulvární fotografové, kteří se většinou zabývají fotografováním privátních situací známých osobností, herců, politiků apod.

Výraz paparazzi se poprvé objevil ve filmu Federica Felliniho La dolce vita (Sladký život) z roku 1960. Ve filmu se bulvární novinář Paparazzo několikrát potká s hlavní postavou ztvárněnou Marcellem Mastroiannim.

Po celém světě se v roce 1997 rozšířil pojem paparazzi, když před bulvárními fotografy utíkala oblíbená britská princezna Diana. Ta prchala se svým přítelem Dodim Al-Fayedem z pařížského hotelu Ritz a měla autonehodu. Řidič i Dodi Al-Fayed zemřeli na místě, princezna Diana později v nemocnici.

Princezna Diana měla v zemích bývalého britského impéria a v zemích Commonwealthu obrovskou morální autoritu. Zároveň bylo známé, že Dianin soukromý život jakožto matky dědice trůnu byl v rozporu s tradicí královské rodiny. Celý svět prostřednictvím médií sledoval, jak si princ Charles s Dianou nerozumí a rozchází se. 

Charles se rozchodem s Dianou přiznal k tomu, o čem se vždycky spekulovalo: k dlouhodobému vztahu s Camillou. Pikantní na příběhu prince Charlese a Camilly z neurozené rodiny bylo to, že spolu oba udržovali poměr i v době, kdy oba byli v jiném manželském vztahu. Navíc Camilla byla již jednou rozvedená.

Fotku z jachty, kde se Diana políbila se svým arabským přítelem Dodim, prodal fotografický portál Shotkit za 6 milionů dolarů. Z toho je zřejmé, že Diana i Dodi byli centrem bulvárních médií, protože se o ně společnost zajímala. Zároveň s Dianou a Dodim společnost sympatizovala, což se ve chvíli smrti Diany a Dodiho obrátilo proti médiím, která plnila zakázku společnosti. 

Tehdejší odpor k bulvárním médiím a paparazzi rozvířil spekulaci, že paparazzi pronásledující limuzínu Diany a Dodiho po nárazu do zdi tunelu nejdříve vyfotografovali nabourané auto a pak teprve volali o pomoc. 

Smrt princezny Diany a jejího přítele Dodiho v roce 1997 vyvolala spoustu diskuzí o etice práce bulvárních médií.

4. Politický bulvár (5 minut)

Učitel rozdá žákům Teoretický list 2: Politický bulvár a položí otázku:
Určete bulvární prvky v titulku.

Současnou formou politického bulváru jsou Parlamentní listy. Shodou okolností jsou v majetku původního zakladatele Blesku Michala Voráčka.

Parlamentní listy jsou velmi specifické svými titulky – jsou dlouhé a obsahují několik sdělení. Obsahují i emoce, otazníky, vykřičníky, expresiva apod.

Pokud chceme chápat, jak redakce Parlamentní listy pracuje s obsahem, je nutné si připomenout definici bulváru a aplikovat ji na politická témata. „Hrají klíčovou roli emoce (krev atd.) a aktualita, jejíž význam postupem času klesá. Bulvární obsah je charakterizován provinčností, navozováním paniky, skandalizací, personalizací, populismem, povrchností, negativismem, jednoduchostí, jasností, vytvářením celebrit a prací s nimi, předstíráním autoritativnosti a blízkosti konzumentovi.“

Parlamentní listy jsou často považovány za dezinfo médium, ale jsou spíše mostem mezi komunitami konzumentů alternativních a mainstreamových médií. Tímto mostem mohou být i tyden.cz, echo24 či info.cz. Při uvedení všech titulů je nutné dodat, že je nelze chápat jako identická média zaměřená na stejnou skupinu návštěvníků webu vyžadující stejný obsah.

Záměrem vzniku Parlamentních listů bylo stvořit Facebook pro politiky, kteří by publikovali své názory bez jakéhokoliv zásahu. Tomu i odpovídá název portálu, který sice nemá žádnou formální spojitost s Parlamentem ČR, ale tuto spojitost s návštěvníky webu evokuje. Tato idea se promítla i do redakčních rozhovorů s politiky, které neprocházejí žádnou kritickou žurnalistikou. V praxi to znamená, že redaktor položí dotaz a politik sdělí odpověď, která není rozporována na základě dat nebo faktů.

Vzhledem k tomu, že Parlamentní listy často čelí kritice, že upřednostňují názory a politiky s prokremelským a protizápadním narativem, je nutné vždy zohlednit skutečnost, že zájmem vydavatelů Parlamentních listů je především generovat zisk, a ne politicky ovlivňovat. 

Proto redakce Parlamentních listů s oblibou vede rozhovory se starostou Řeporyjí Pavlem Novotným. Ty kromě obvyklých čtenářů zaujmou i ty nepravidelné a mají úlohu tzv. clickbaitů (= zaujmout on-line čtenáře natolik, že kliknou na webovou stránku). Pavel Novotný velmi často sděluje postoje, které jsou čtenářům Parlamentních listů cizí a zároveň mají potenciál zaujmout i čtenáře mimo návštěvnický kmen. Z tohoto důvodu redakce Parlamentních listů vůbec nezasahuje proti tomu, aby Pavel Novotný intenzivně čtenáře Parlamentních listů urážel tím nejhrubším způsobem. Tím se Parlamentní listy staly pravděpodobně jediným médiem, kde může kdokoliv bez jakéhokoliv redakčního zásahu urážet ty, kteří redakci živí.
5. Spory bulváru s osobnostmi (20 minut)

Bulvár referuje především o soukromí významných osobností. Pokud se jedná o sportovce, tak není pozornost upřena na to, jak sportovec tvrdě dře, aby se udržel na vrcholu, ale o návštěvách večírků, nevěrách apod. Některé celebrity proto považují práci bulváru za nepřiměřený zásah do soukromí. 

Bulvár jde ovšem dál a často hledá senzace tam, kde nejsou. Není proto divu, že dochází k chybám. Celebrity se pak cítí poškozeny a s bulvárem bojují. Učitel ukáže na projekci nebo rozdá Teoretický list 3: Spory bulváru s osobnostmi, kde jsou uvedeny nejvýznamnější spory.
V roce 2009 to již některé české celebrity nevydržely a zaplatily si v českém tisku inzerci na otevřený dopis bulváru. Iniciátory byli Marek Vašut a Michal Viewegh. Marek Vašut byl deníkem Aha! popisován jako promiskuitní člověk s depresemi a Michal Viewegh jako nevěrník své těhotné ženy.
Učitel rozdá žákům Pracovní list 2: Vzkaz bulváru a výzva kolegům a společně analyzují text.

6. Jak vidí bulvár jedna z celebrit (2019) (20 minut)
Proti bulváru vystoupila i slovenská populární hvězda a lídr kapely Elán Jožo Ráž. 

Skupina Elán se proslavila již v roce 1980 písní Kaskadér. Během dalších deseti let skupina vydala deset velmi úspěšných alb, a v letech 1984 až 1988 dokonce získala ocenění Zlatý slavík.  

Lídr kapely Jožo Ráž na sebe upoutal pozornost jakožto motorkář. V roce 1999 se těžce zranil při autonehodě, kterou nezavinil. Lékaři mu dávali desetiprocentní naději na přežití a byl dva měsíce v kómatu. Jožo Ráž však přežil a v ten samý rok uvedla kapela soundtrack k filmu Fontána pro Zuzanu 3 Voda, čo ma drží nad vodou. Píseň se stala hitem jak na Slovensku, tak i v České republice. Elán tak znají na Slovensku všechny generace a v České republice známost kapely rezonuje minimálně u generace X (lidé narození v letech 1965–1985).

Jožo Ráž se navíc profiluje i politicky, například v minulosti vyjadřoval sympatie Vladimíru Mečiarovi, čímž začalo jeho jméno vzbuzovat i emoce.
Učitel pustí klip Elán – Bulvárne krysy (Official Video) v délce 4,5 minuty a rozdá Pracovní list 3: Bulvárne krysy. 

7. Rozšiřující aktivita: Televizní bulvár (45 minut)
Vyučující rozdá žákům Pracovní list 4: Rozšiřující aktivita Vznik republiky v ČT a TV Prima a pustí dvě videa z 28. října 2019, na kterých lze vidět odlišný přístup TV Prima (Velké zprávy, 16 minut) a České televize (Události, prvních 12 minut a pak od 29. minuty do 31.20). Cílem je vysledovat odlišné znaky mezi oběma zpravodajskými formáty.

U TV Prima jsou bulvární prvky:
· příjezd limuzín a demonstrace,
· pohled na vnímání státního svátku z pohledu obyčejného člověka – důraz na dojem z otevřených institucí, a především rozhovory s lidmi (vox populi). 

U České televize lze považovat za bulvární poslední reportáž o in memoriam vyznamenaném Tomáši Procházkovi. Více jsme se ale dozvěděli o psovi Dokym.


REVOKACE

8. Zpětná vazba (5 minut)

Učitel rozdá žákům Pracovní list 5: Rozdíly v mediálních obsazích a společně vše shrnou. Jako alternativu lze využít Pracovní list 6: Tištěné deníky, a to buď v hodině, nebo jako další evokaci v domácí přípravě.


image1.emf
Seznam se's médii |BULVAR









BULVÁR


